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	Адрес:        Москва, Ленинский пр-т, 95

Почта:         welcome@monoxrom.ru 

Сайт:           www.monoxrom.ru​​​​
Телефон:    8 (499) 397 79 19



Бриф на разработку логотипа, фирменного стиля, бренда.
Данный бриф не является техническим заданием, а лишь помогает понять, каким вы видите ваш бренд.  От того, насколько четко и исчерпывающе вы ответите на вопросы зависит, как быстро мы с вами начнём говорить на од​ном языке, чтобы решить поставленные задачи максимально эффективно.  
Мы гарантируем полную конфиденциальность представленной информации.  Если какие-либо из вопросов покажутся вам сложными, пожалуйста, обратитесь к нам за разъяснениями. Если у вас есть собственный бриф – предоставьте его вместо данного, недостающую информацию мы уточним при встрече. Итак, поехали…
	Информация о бренде

	Название бренда (сервис, продукт, компания)


	

	Название на другом языке


	

	Сфера деятельности


	

	Местоположение


	

	Продукция (услуги) компании


	

	Уникальность бренда (услуги, товара, компании) Есть ли в товаре что-нибудь уникальное, особенное, какое-нибудь полезное свойство или функция? Следует ли учитывать это при разработке?
	

	Перспективные направления развития 


	

	Основные характеристики услуг компании или продукции (потребительские свойства, особенности)
	

	Ценовой сегмент

Эконом, дорогой, доступный, лакшери, эксклюзив.
	

	География реализации продукции (услуг)


	


	Целевая аудитория

	Целевая аудитория 

Почему именно эту аудиторию вы считаете целевой? Были ли проведены исследования аудитории и потребностей?
	

	Демографические показатели 
(возраст, пол, национальность, уровень доходов, образование, религия, семейное положение, род занятий)
	

	Психографические показатели 
(социальный слой, образ жизни, тип личности, привычки. Опишите собирательный образ ядра ЦА)
	

	Поведенческие показатели 
(возможные ситуации потребления, частота обращений, предполагаемые выгоды (почему выбирает этот способ из разных вариантов), степень лояльности, степень заинтересованности в бренде (вероятность обращения при наличии других, более выгодных предложений)
	

	Мотивации целевых аудиторий. Что должно двигать ЦА приобрести именно ваш товар (воспользоваться именно вашей услугой): рациональные или эмоциональные.
	

	Барьеры в сознании целевой аудитории, которые нужно преодолеть (сложившиеся стереотипы в сознании потребителя данного продукта, услуги)
	


	Рынок, конкуренты и ваши преимущества

	Насколько высококонкурентным является рынок? 
Насколько полно на рынке представлена данная товарная категория (сервис)?
	

	Перечислите главных предполагаемых конкурентов.

Почему вы считаете их конкурентами. Какими конкурентными преимуществами обладают их  товары (услуги). Какой у них ассортимент? Какие технологии производства используются? Какая ценовая политика? Каким образом осуществляется продвижение и дистрибуция? 
	

	Недостатки конкурентов 

Чем сервис или товары конкурентов могут не устраивать потребителей?
	

	Ваши конкурентные преимущества

Какими конкурентными преимуществами обладает ваш товар (услуга)?
	

	Как планируется позиционировать ваш бренд  относительно конкурентов?

	

	Визуальные образы, которые по вашему мнению релевантные вашему позиционированию и вам нравятся. Опишите, почему именно данные примеры понравятся. 

	

	Примеры позиционирования или визуализации, которые, по вашему мнению, НЕ понравятся вашей аудитории и почему и НЕ релевантные вашему позиционированию. 

	


	Предпосылки к разработке бренда и задачи

	На основании каких данных будет разрабатываться бренд? Были ли проведены исследования: рынок, , потребитель и потребности, конкуренты? 
	

	Поясните причины обращения именно в брендинговое агентство. Какие задачи необходимо решить? 

· Бизнес-задачи: Бизнес консалтинг. Впервые выйти на рынок. Увеличить долю на рынке в существующей нише или занять новую нишу. Перейти в другой ценовой сегмент . Разделение или объединение бизнеса и т.п.

· Бренд-задачи:  Брендинговые исследования (рынок, конкуренты, ЦА). Разработка или корректировка бренд-платформы: позиционирование, миссия бренда, философия бренда. Разработка нового бренда или корректировка существующего (ребрендинг, рестайлинг). 

· Коммуникационные (дизайн) задачи: Разработка визуального образа, фирменный стиль или нейминг. Разработка рекламной кампании. Графический дизайн и промо-материалы. Дизайн-поддержка бизнеса. 

· Ваш вариант


	

	Почему потребность возникла именно сейчас?


	

	Разработка бренда или ребрендинг. Что именно вы хотите заказать у нас (два принципиально разных подхода):

1. Экспертная разработка бренда через бренд-стратегию и исследования: исследования (рынок, тренды, конкуренты, ЦА), бренд-стратегия, позиционирование, УТП, ядро ЦА и потребности.  Далее на основании платформы бренда разработка визуальных носителей бренда.
2. Творческий подход: на основании брифа и предоставленной информации разработка только визуального образа или нейминг. 
	

	Планируется ли активное продвижение бренда? 

Какие каналы коммуникации и в каких масштабах планируется использовать? (полномасштабная рекламная кампания, федеральный уровень, местная компания и т.п.)
	

	Точки контакта

В каких ситуациях будет происходить контакт потребителя с брендом? Сайт, социальные медиа, упаковка, торговое пространство, выставочный стенд, печатная продукция, ТВ реклама, сувенирная продукция и т.д.
	


	Позиционирование бренда и бренд-платформа

	Если есть, какое текущее позиционирование бренда.  
Если необходимо разработать платформу бренда и позиционирование укажите это ниже в брифе.

	

	Обещание бренда (главная выгода, которую бренд обещает потребителю)
	

	Рациональные выгоды бренда (или что фактически получает потребитель, приобретая бренд, взаимодействуя с брендом)
	

	Эмоциональные выгоды бренда (какие чувства испытывает потребитель, выбирая бренд)
	

	Brand Personality (описание бренда через его личностные характеристики, например, позитивный, открытый и т.п.)
	

	Tone of Voice (условно если представить бренд, как человека. Тон общения бренда с потребителем, например, как эксперт или по-дружески, как близкий собеседник и т.п.)
	


	Задачи для брендингового агентства

	Выберите задачи, которые вы хотите заказать или опишите своими словами: 

· Исследования, разработка платформы бренда и позиционирование, легенда бренда. Формирование брендбука
· Ребрендинг, репозиционирование, рестайлинг, аудит и корректировка существующего стиля
· Нейминг или разработка только логотипа 

· Фирменный стиль (разработка системы визуальной коммуникации)
· На базе существующего фирменного стиля разработка визуальных коммуникаций и носителей фирменного стиля (рекламная концепция, key-visual, рекламная и промо-полиграфия, наружная реклама, презентации и т.п.)
· Руководство по использованию фирменного стиля (это НЕ брендбук)
· Ваш вариант

	

	Выберите носители фирменного стиля, которые необходимо разработать:

	1. Логотип и цвет 

· Основной вариант знака и логотипа

· Дополнительные варианты знака и логотипа

· Цветовые схемы

2. Шрифты, фирменная графика, кейвижуал

· Фирменный фон (паттерн)

· Фирменная графика и стилеобразующие элементы
· Рекомендованные шрифты и типографика 

· Шрифтовые композиции и блоки
· Пример кейвижуала
3. Корпоративная документация

Визитки, Бланк, Шаблоны КП, Конверты, Папка А4, Ежедневник, Блокнот 

4. Фирменная упаковка

Упаковка одного товара, Серия упаковки, Этикетка или наклейка

5. Стиль фотообразов, иллюстраций и иконок
Примеры стиля фотоматериалов, иконок, инфографики и иллюстраций
6. Диджитал носители

· Шаблоны слайдов презентации (5-6 слайдов)

· Внедрение стиля на сайт, диджитал коммуникации
· Оформление групп в социальных сетях
· Web-баннеры

7. Рекламные коммуникации и полиграфия

· Рекламный модуль (вертикальный и горизонтальный) 

· Билборд, ролл-ап, плакат

· Листовка, лифлет, буклет 

· POS материалы

8. Сувенирная продукция и промо-носители

Ручки, карандаши. Пакеты. Часы. Кружки. Внедрение стиля в одежду. Внедрение стиля на транспорт. Пример накопительной карты (карта лояльности). Мерч продукция. 
9. Внедрение стиля в среду

· Экстерьер (вывеска, витрина, входная группа, флаги, указатели, иконки, таблички, система навигации)

· Интерьер (рецепция, таблички, указатели, система навигации)

· Элементы оформления интерьера

· Пример выставочного стенда


	


Если вам необходима помощь в подготовке брифа, позвоните нам по телефону  
8 (499) 397-79-19 или напишите welcome@monoxrom.ru
